Zatacznik numer 1

Opis Przedmiotu Konsultacji

Przygotowanie i realizacja w Internecie dziatlan promocyjnych Kampanii ,,Rodzice w

pracy” popularyzujgcej najnowsze rozwigzania prawa pracy dotyczace rodzicielstwa.

1. Przedmiot zamowienia:

Przedmiotem zaméwienia jest przygotowanie i przeprowadzenie w Internecie dziatan
promocyjnych Kampanii ,Rodzice w pracy” (dalej: ,Kampania”), popularyzujgcej
najnowsze rozwigzania prawa pracy dotyczgce rodzicielstwa. Dziatania promocyjne
Kampanii w Internecie zostang przeprowadzone z uwzglednieniem grupy docelowej oraz
zgodnie z przygotowang przez \Wykonawce strategig (dalej: ,Strategia”) i media planem

(dalej: ,Media plan”).

2. Konsultacje majg stuzy¢é Zamawiajgcemu w procesie planowania i przygotowania
postepowania przetargowego. Przeprowadzanie konsultacji rynkowych ma na celu
uzyskanie informacji w zakresie:

a)  wyboru najlepszych rozwigzan prowadzenia kampanii w Internecie majacej na
celu skuteczne dotarcie do grupy docelowej,

b)  kwestii technicznych, wykonawczych, organizacyjnych oraz logistycznych
zwigzanych z realizacjg zamowienia zgodnie z potrzebami Zamawiajgcego,

C) uzyskania porad oraz zebrania informaciji niezbednych do opracowania
dokumentacji przedmiotu zaméwienia, warunkow udziatu w postepowaniu oraz
zapisdw umowy,

d) oszacowania warto$ci zaméwienia.

3. Dziatania promocyjne Kampanii w Internecie zostang przeprowadzone zgodnie z
przygotowang przez Wykonawce strategig (dalej: ,Strategia”) oraz media planem (dalej:
.Media plan”).

4. Medialna grupa docelowa:

Rodzice dzieci (matki i ojcowie), z ktérych przynajmniej jedno z rodzicéw jest zatrudnione

na podstawie umowy o prace.
5. Termin realizacji dziatan:

Termin kampanii internetowej (emisja reklam) 6 tygodni, z mozliwoscig modyfikacji po

konsultacjach z Wykonawcami.

6. Cele dziatan promujacych Kampanie w Internecie:

6.1. Gtéwne cele:

6.1.1. Edukacja na temat uprawnien zwigzanych z rodzicielstwem.



6.1.2.

6.1.3.

Promowanie i motywowanie do korzystania z dostepnych regulacji prawa
pracy dotyczgcych rodzicielstwa.
Podniesienie Swiadomosci grupy docelowej na temat obowigzujgcych

przepiséw prawa pracy odnoszgcych sie do rodzicielstwa.

6.2. Szczegotowe cele dziatan:

6.2.1.

6.2.2.

precyzyjne i maksymalnie szerokie dotarcie z przekazem do medialnej
grupy docelowej, za posrednictwem odpowiednio dobranych narzedzi
reklamy internetowej,

zapewnienie jak najdtuzszego czasu przebywania internautéw na

podstronie https://www.pip.gov.pl/nasza-oferta/rodzice-w-pracy oraz na

reklamie internetowej (np. reklama video, banner, a takze inna forma

reklamy internetowej).

7. Wymagania dotyczace realizacji przedmiotu zamoéwienia:

7.1. Przygotowanie dziatan promocyjnych w Internecie:

7.1.1.

7.1.2.

7.1.3.

Wykonawca dokona analizy serwisow internetowych i kanatow,
mechanizmow wyszukiwania tresci pod katem ich dostosowania do
tematyki Kampanii i jej grupy docelowej. Na tej podstawie Wykonawca
opracuje Strategie realizacji dziatan promocyjnych Kampanii w Internecie.
Strategia bedzie zawierac przynajmniej: zatozenia kampanii, wyjasnienie w
jaki sposob Wykonawca zapewni dotarcie do grupy docelowej oraz
realizacje jej celow. Poprzez kierowanie reklam, wykluczanie miejsc emisiji,
podanie miejsc emisji reklam wraz z uzasadnieniem poszczegdlnych miejsc
emigji i form reklamy w odniesieniu do grupy docelowej oraz tematyki,
ewentualny sposéb dostosowania filméw reklamowych do medialnej grupy
docelowej oraz realizacja zaoferowanych przez Wykonawce wskaznikow.
Wykonawca opracuje szczegétowy Media plan dziatan promocyjnych w
Internecie, z uwzglednieniem m.in. planowanych wskaznikéw dotarcia do
medialnej grupy docelowej z podziatem na serwisy internetowe. Po
akceptacji Media planu przez Zamawiajgcego, Wykonawca zrealizuje
dziatania promocyjne — tj. zakupi emisje reklam.

Wykonawca zaprojektuje oraz przygotuje do emisji w Internecie reklame
(np. reklame video, bannery, a takze inne formy reklamy internetowej)
zgodnie z zaproponowang strategig dziatan. Wszystkie reklamy przed
emisjg muszg uzyskac akceptacje Zamawiajgcego. Zamawiajacy przewiduje
przygotowanie materiatdw wideo o dtugosci 30 sekund oraz 15 sekund, w

zaleznosci od planowanych social mediow.


https://www.pip.gov.pl/nasza-oferta/rodzice-w-pracy

7.1.4.

7.1.5.

7.1.6.

7.1.7.

7.1.8.

W miare mozliwosci kazda reklama powinna kierowaé¢ uzytkownikéw na
strone Kampanii lub inne strony wskazane przez Zamawiajgcego.
Wykonawca o takiej mozliwosci lub jej braku poinformuje Zamawiajgcego w
Media planie.

Reklamy video powinny zosta¢ przygotowane w dwoch wersjach: z
dzwiekiem (lektorem) i z napisami oraz z dzwiekiem (lektorem).

Wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem reklamy internetowej, a
takze Strategii, Media planu i Raportu, tgcznie z pozyskaniem praw do
wizerunkow os6b utrwalonych na fotografiach oraz przeniesieniem ich na
Zamawiajgcego, Wykonawca wliczy w cene oferty.

W celu unikniecia emisji reklam w srodowisku, ktére mogtoby negatywnie
wptynagé na odbidr reklamy i wizerunek urzedu oraz w miejscach, ktére nie
sg adresowane do grup docelowych Wykonawca wykluczy kanaty
niezgodne z wytycznymi Zamawiajgcego.

Dziatania promocyjne Kampanii w Internecie muszg by¢ prowadzone

jedynie w polskojezycznych portalach internetowych.

7.2.  Zapewnienie monitorowania przebiegu dziatan promocyjnych Kampanii w

Internecie oraz podsumowanie ich efektywnosci i przedstawienie wynikow w

postaci Raportu.

7.2.1.

7.2.2.

7.2.3.

Wykonawca we wspétpracy z Zamawiajgcym przed rozpoczeciem emis;ji
poszczegolnych form reklam, skonfiguruje narzedzia do zbierania statystyk

strony: www.pip.gov.pl, w spos6b umozliwiajgcy sledzenie wejs¢ na

reklame w Internecie oraz z tatwg identyfikacjg rodzaju reklamy i zrédta
wejscia.

Wykonawca zapewni Zmawiajgcemu co najmniej bierny dostep do narzedzi
reklamowych (do odczytu) w celu biezgcego monitorowania ustawien
reklam i efektéw dziatan promocyjnych Kampanii w Internecie, a takze z
mozliwoscig samodzielnego generowania raportéw.

Opracowanie Raportu zawierajgcego podsumowanie i szczegoty realizacji
dziatan promocyjnych Kampanii w Internecie, z informacjami o uzyskanych
wskaznikach i udokumentowaniem opublikowanych poszczegdinych form
reklam w postaci zrzutdw ekranu (screenshots), poréwnanie realizacji
dziatan promocyjnych Kampanii w Internecie ze Strategig realizacji oraz
wskazanych w ofercie wskaznikdw medialnych z faktycznie uzyskanymi w
czasie trwania dziatan promocyjnych, wnioski z emisji poszczegélnych form
reklamy wraz z rekomendacjami. Raport musi by¢ przyjety przez

Zamawiajgcego bez uwag.


http://www.pip.gov.pl/

7.3. Zamawiajgcy oczekuje, ze dziatania promocyjne kampanii ,Rodzice w pracy”
w Internecie, zaproponowane przez Wykonawce zapewnig obejrzenia reklamy
video i innych reklam w cato$ci w proponowanych serwisach (np. You Tube,
Instagram, Facebook oraz klikniecia w reklame w przypadku GDN).
Zamawiajgcy nie jest zainteresowany wyswietlaniem fragmentu reklamy video.

7.4. Pozostate wymogi dotyczgce wykonania przedmiotu zaméwienia:

7.4.1. przy realizacji dziatan promocyjnych Kampanii w Internecie Zamawiajgcy
wyklucza:

a) wykorzystanie agresywnych form emisji, np. automatyczne uruchamianie
nowych okienek (kart) na warstwie, a takze tzw. reklam ptywajacych
(floating ads),

b) Wykonawca zapewni zablokowanie mozliwosci komentowania reklam
wszedzie, gdzie jest to technicznie mozliwe,

c) realizacje dziatan promocyjnych Kampanii w portalach internetowych,
zawierajgcych tresci wulgarne i nieobyczajne, bezposrednio lub
posrednio namawiajgcych do zachowan niezgodnych z prawem, a takze
portalach, serwisach, blogach, forach internetowych, ktérych negatywny
wizerunek lub kontekst publikowanych materiatdbw mogtby w niekorzystny
spos6b oddziatywac na wizerunek Zamawiajgcego.

7.5.  Przyktadowe projekty graficzne:
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